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       Trophées de la Com. 2009
DECAUDIN Jean-Marc
Formation

- Agrégation de Sciences de Gestion (1991)
- Habilitation à Diriger des Recherches - Université des Sciences Sociales de Toulouse (1990)
- Doctorat en Sciences de Gestion - Université des Sciences Sociales de Toulouse (1988)
- DEA d'Économie Industrielle - Université des Sciences Sociales de Toulouse (1984)
- HEC (1974)

Activités académiques

- Professeur de Marketing au Groupe ESC Toulouse
- Professeur de Marketing à l'Université des Sciences Sociales de Toulouse
- Responsable du DESS Marketing et de l'Option Marketing du DEA de Gestion - Université Toulouse I

Domaines d'enseignement

- Marketing fondamental
- Marketing international
- Communication
- Recherche en Marketing
- Marketing des services

Activités scientifiques

- Responsable du Groupe de Recherche en Marketing et de l'équipe Marketing du Centre de Recherche en Gestion - Université Toulouse I
- Responsable des Ateliers de Recherche pour les doctorants en Marketing - Université Toulouse I
- Directeur de Recherches (10 thèses soutenues, 12 doctorants en cours) - Université Toulouse I
- Membres de jurys de thèse (Paris Dauphine, Aix- en- Provence, Strasbourg...) en tant que président ou rapporteur et de jurys d'habilitation à diriger des recherches
- Membre de l'AFM (Association Française de Marketing)
- Lecteur pour les Congrès de l'AFM, les congrès MSTM, le congrès de marketing Paris- Venise, les journées de recherche AFM sur le design et le e- marketing, les éditions de Boeck
- Lecteur pour les revues RAM et Décisions Marketing
- Rédaction de critiques d'ouvrages de marketing pour la revue RAM
- Organisateur du 13e Congrès de l'AFM à Toulouse en 1997
- Créateur et Organisateur de la journée de la Communication (AFM) depuis 1998

Domaines de recherche

- Communication, Marketing
- Marketing International
- Marketing des services
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